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Canvi de dalt a baix: seccions a dojo!  
“Soli”, batejat així en l’argot televisiu 
vilafranquí, ha experimentat una 
transformació profunda. A l’octubre, 
encetada la temporada 2008-09, 
canviava de fesomia, gràcies al disseny 
modernitzador del sempre engrescat 
Jordi Morgades. 

Al mateix temps, el canvi anava acompa-
nyat d’un replantejament de continguts 
que passava per cavil·lar noves, i ben 
variades, seccions. Un producte 
informatiu televisiu sempre costa, 
francament. S’ha de fer atractiu i per 
descomptat això implica un cert grau 
d’agilitat i de dinamisme. Per això, i 
tenint molt clara aquesta premissa, en 
20 minuts de durada s’insereixen, com a 
mínim, sis apartats. Intercalant els més 
breus amb els que no ho són tant. 

Amb la “iniciativa solidària” (l’antic 
reportatge) hem conegut un bon 
reguitzell d’entitats, ONG’s o projectes 
solidaris. Amb la “veu solidària” hem 
escoltat en primera persona testimonis i 

vivències d’homes i dones comprome-
sos amb els temes que ens ocupen. Hem 
informat a través dels “apunts solidaris”, 
dels temes més rellevants de la plana 
solidària local, nacional i internacional. 
Hem contactat amb el jovent implicat en 
accions solidàries i integrants d’entitats 
diverses, a la “generació solidària”. També 
hem destacat, setmana rere setmana, 
una “frase solidària”, a mode de màxima i 
sentència contundents i re!exives. 

Hem recomanat “activitats solidàries”, 
així com una “web solidària”, tot 
navegant per internet. En un temps 
marcat per la societat de la informació, el 
programa i els seus continguts s’hi han 
d’adaptar, sens dubte. Hem reproduït 
retrats solidaris, de telespectadors, 
protagonistes de la veu solidària o 
d’entitats que han cedit les instantànies. 
I, darrerament, amb els “municipis 
solidaris” hem emprès un trajecte 
solidari amb aturada a cada localitat que 
compta amb polítiques de cooperació 
de"nides. 
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